FRANCHISING

ABF EXPO

Franquias abrem fronteiras pelo Pais e mostram que os bons
negocios estao em cidades de todos os tamanhos
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Marcas investem em inteligéncia de mercado, comunicacdo com seus publicos, flexibilidade de
adaptacao aos diferentes perfis de consumo, em destaque para os ligados ao agro. Na ABF
Franchising Expo 2026, elas apresentam essas estratégias ao publico do evento

Sao Paulo (SP), junho de 2026 — Avanco no interior e Regido Norte, sinergia com o agronegécio e difusdo dos
pontos alternativos. Esses sdo alguns dos movimentos evidenciados pelo Ranking das 30 Cidades do
Franchising Brasileiro em Faturamento, realizado pela ABF - Associagédo Brasileira de Franchising, o que se
reflete também nos planos de negécios dos expositores da ABF Franchising Expo 2026, que ocorre de 24 a 27
de junho no Expo Center Norte.

Com dados referentes ao primeiro semestre de 2025, o estudo das 30 Cidades aponta um cenario de
desenvolvimento econémico, fortalecimento regional e adaptagdo dos modelos de negécio das redes as novas
dindmicas do consumo dos diversos mercados pelo pais. De acordo com a entidade, as franquias ja estao
presentes em 70% dos municipios brasileiros, ante 61% em 2024.

Entre as 30 cidades ranqueadas, 16 sao capitais e 14 nao-capitais, refletindo o avang¢o das franquias em
municipios médios e o fortalecimento de polos regionais. Embora as capitais ainda concentrem 76% do
faturamento, as nao-capitais concentram 24% — sendo 12% do interior de Sao Paulo.

Entre os motivos para este movimento, estdo os custos mais baixos, a concorréncia menor, contato mais
préximo com os clientes e tecnologia remota para gestao e impulsionamento do negécio. Confira abaixo cases
de como as marcas participantes da ABF Expo estdo adaptando e inovando em seus negdécios para adentrar
cada vez mais o Brasil.



Agrobar - Seu avanco acontece gracas ao agronegocio por criar polos de consumo altamente qualificados e exigentes.
Marca do Fancore Group, a Agrobar estruturou uma operacdo sob medida para municipios com mais de 100 mil
habitantes. Ao internalizar uma gestdao macro de inteligéncia de dados geograficos combinada a rituais de controle
qualitativo rigorosos e suporte tecnolégico centralizado, a rede valida a viabilidade de converter o forte poder de compra
regional em negdcios escalaveis e de alta previsibilidade financeira, demonstrando que a forca da interiorizacao reside na
sinergia entre a eficiéncia do franchising e a cultura do campo.

Avend - O Grupo Avend estrutura sua expansao nacional com foco em cidades médias, pequenos municipios e regides
ligadas ao agronegocio, adaptando operacao, logistica e estratégia comercial. A rede aposta em um modelo de
microfranquia com operacao enxuta, gestdo remota via tecnologia e baixo custo operacional, permitindo crescimento em
localidades onde o varejo tradicional enfrenta limitacbes de escala. Presente em 16 estados brasileiros, direciona sua
expansao principalmente para pélos industriais, hubs logisticos, hospitais, universidades e regides impulsionadas pelo
agro, onde ha fluxo concentrado de pessoas e baixa oferta de conveniéncia.

Casa Bauducco - A capilaridade da rede de franquias segue em ritmo consistente, impulsionada pela diversificacdo de
formatos e pela atuacdo em mudltiplos clusters estratégicos, como shoppings, ruas, prédios comerciais, aeroportos,
universidades, espacos de eventos, hospitais e power centers. Além da expansao geografica, a Casa Bauducco fortalece
sua atuacao de crescimento sustentavel com politicas comerciais voltadas tanto a atracao de novos investidores quanto
ao reinvestimento dos atuais franqueados. Para novos franqueados, a empresa mantém condicoes comerciais
competitivas, com taxa de franquia de R$ 60 mil, royalties de 6% e investimento estimado entre R$ 600 mil e R$ 900 mil
por unidade, reforcando o compromisso da marca com uma expansao qualificada.

CEBRAC - O agronegdcio fortalece a economia de cidades médias e pequenas, ampliando a demanda por profissionais de
logistica, essenciais para o escoamento da producao, como também esta mudando a estratégia de expansao de franquias
pelo pais. A logistica € uma das areas mais estratégicas para o agronegocio brasileiro e atividades como armazenagem,
gestdo de estoques, transporte, distribuicdo e planejamento da cadeia de suprimentos sdo fundamentais para reduzir
perdas e otimizar operacdes, mas ha escassez de mao de obra. Redes educacionais como o CEBRAC, que tem curso pratico
em logistica, tem adaptado sua atuacao para atender as demandas dessas regioes.

Cellep - Com 60 anos de histéria, o Cellep vem adaptando seu modelo de franquias para expandir a atuacao em cidades
médias e pequenas por meio de operacdes mais flexiveis e sustentaveis. A rede desenvolveu formatos capazes de operar
a partir de quatro salas de aula, reduzindo a necessidade de grandes estruturas fisicas e ampliando a viabilidade do negocio
fora dos grandes centros. Outro destaque é o Cellep Light, modelo mais acessivel com mensalidades a partir de R$ 299,
criado para atender alunos que buscam mais flexibilidade de tempo e investimento.

FarMelhor - A expansao para cidades de médio e pequeno porte faz parte da prépria trajetoria da rede, que nasceu e se
consolidou no interior do pais, onde a farmacia desempenha um papel fundamental no acesso a saide. Com 96 operacoes
em cidades de até 50 mil habitantes, o modelo da marca tem se comprovado altamente sustentavel em mercados onde
as grandes redes frequentemente enfrentam desafios logisticos e operacionais. A rede observa potencial significativo
tanto na conversao de farmacias independentes, que buscam suporte, tecnologia e inovacao para fortalecer seus
negocios.

Fiserv - A Fiserv tem investido fortemente na interiorizacdo do franchising com a Clover, sua plataforma de gestdo e
pagamentos, que oferece flexibilidade para diferentes perfis de negbcio, suporte 24x7 e integracdo a um marketplace de
automacao, permitindo que empreendedores regionais operem de forma eficiente e conectada. O lancamento da fabrica
da Clover no Brasil, localizada em Betim, Minas Gerais, tem como objetivo acelerar a distribuicdo nacional, garantindo
maior capilaridade e precos competitivos para o empreendedor que deseja expandir em cidades médias, pequenas e
regides ligadas ao agronegocio. Com o apoio da FedEx, a logistica chega até mesmo a areas remotas.

Giraffas - A expansao para cidades de médio e pequeno porte e regides impulsionadas pelo agronegécio faz parte de uma
estratégia de crescimento conectada ao avanco econdmico regional. Entre os exemplos esta o avanco no Norte, com cinco
novas unidades previstas e continuidade da expansao em estados como Tocantins e Para. Outro destaque é o Nordeste,



gue recebera cinco inauguracoes, incluindo operagdes em estados como Bahia, Ceara e Piaui. No Centro-Oeste, onde o
agronegocio impulsiona renda, consumo e desenvolvimento urbano em diversas cidades, estdo previstas duas novas
operacoes, reforcando a estratégia de acompanhar polos econdmicos em expansao. JA4 no Sul, a previsao de seis
inauguracoes fortalece a presenca em mercados regionais estratégicos. O modelo do Giraffas permite adaptacio a
diferentes perfis de cidades e consumo. O crescimento é sustentado, ainda, por investimentos estruturais de R$ 8,5
milhdes em tecnologia.

Grupo BITTENCOURT - De acordo com a consultoria, a expansao fora dos grandes centros ndo é apenas geografica; ela
exige adaptacdo do formato, leitura regional e capacidade de conectar marcas as necessidades reais de economias locais.
Sao necessarios formatos de lojas compativeis com a realidade local, leitura precisa do perfil de consumo e capacidade de
ajustar oferta, operacao e atendimento as dindmicas econémicas de cada regido. Nas localidades onde o agro movimenta
a producdo rural, ocorre também o aumento da demanda por comércio, servicos especializados, logistica, crédito, saude,
educacdo, construcdo civil e solucdes voltadas a melhoria da qualidade de vida.

Jorge Bischoff - Atualmente mais de 30% das lojas da rede estdo localizadas em municipios onde o agro se destaca como
setor importante da economia, sendo responsaveis por aproximadamente 30% do faturamento da marca. Em 2025, a
rede inaugurou uma unidade em Campo Grande (MS), um dos principais polos do setor no Pais, e pretende ampliar ainda
mais sua presenca nessas localidades, com a abertura prevista de cerca de seis novas lojas em regides ligadas ao
agronegocio nos préximos dois anos, reforcando sua estratégia de expansao nacional.

Mapfry - A Mapfry, plataforma brasileira de geomarketing, ajuda franqueadoras a identificar cidades-polo, avaliar
potencial de mercado para que possam chegar aos formatos mais adequados para cada territorio. A expansao bem-feita
comeca na leitura correta do mercado, bem antes da anélise de ponto comercial. E preciso tomar cuidados adicionais e
evitar abrir unidade apenas porque a cidade “esta crescendo”, porque a dindmica das cidades menores envolve identificar
municipios que concentram consumo proprio e atraem demanda de cidades vizinhas.

Microlins - A Microlins, rede pertencente ao Grupo MoveEdu, tem como plano de expansdo ampliar sua presenca em
cidades com potencial de crescimento econémico. A rede oferece cursos profissionalizantes, de graduacdo e pos-
graduacao reconhecidos pelo MEC nas areas de Tecnologia, Gestdo, Saude e Inglés, formacdes que atendem as
necessidades de diversos setores econdémicos, incluindo empresas ligadas a cadeia do agronegdcio. Disponibiliza ensino
nas modalidades presencial, semipresencial e EAD e acompanha o desenvolvimento econémico das cidades, contribuindo
para a formacdo de mao de obra qualificada e para a geracao de oportunidades em regides que vém ganhando cada vez
mais relevancia.

Morana - A interiorizacao é um dos pilares da expansao da Morana, impulsionada pelo crescimento econémico de cidades
médias e regides ligadas ao agronegdcio. Para identificar esses mercados, a rede conta com uma equipe de expansao
dedicada a analisar indicadores econémicos, potencial de consumo, desenvolvimento do varejo, perfil dos investidores
locais e viabilidade da operacao. A marca aposta no franchising responsavel, buscando garantir que cada nova unidade
tenha potencial para se desenvolver de forma sustentavel e rentavel para o franqueado. Com a meta de chegar a 370 lojas
no Brasil até o fim do ano, a marca tem ampliado sua presenca em todas as regides do pais. A Morana investe em
diferentes formatos de operacdo, como lojas de rua, lojas de shoppings, quiosques, adequando sua presenca as
caracteristicas e oportunidades de cada mercado.

Peca Rara Brechd - A marca avanca na interiorizacdo de sua rede ao combinar tecnologia, eficiéncia operacional e
formatos flexiveis de franquia para ampliar sua presenca em cidades de médio e pequeno porte. A rede desenvolveu o
modelo Pocket, com apenas o setor feminino e lojas de 100 m?, com foco em municipios com populacdo entre 80 mil e
300 mil habitantes. O formato reduz o investimento inicial, amplia a capilaridade da rede, leva o conceito de moda circular
a novos publicos e cria oportunidades de empreendedorismo local. A iniciativa integra o plano de crescimento da empresa,
gue pretende alcancar 300 lojas até 2030.

Sicredi - A expansao das franquias para cidades médias e pequenas acompanha uma transformacao econémica observada
em diversas regides do pais. Impulsionadas pelo agronegocio, essas localidades tém registrado aumento da renda, do



consumo e da atividade empresarial. Os recursos gerados no campo impulsionam setores como comércio, servicos, saude,
educacio e varejo. Segundo o IBGE, o Produto Interno Bruto (PIB) da agropecuaria cresceu 11,7% em 2025 na comparacio
com o ano anterior, tornando-se o principal destaque da economia brasileira. Com mais de 3 mil agéncias no pais, o Sicredi
tem ampliado sua area de atuacdo. Apenas em 2025, inaugurou 190 novas agéncias, reforcando sua estratégia de
proximidade e atendimento consultivo. Hoje, a instituicdo financeira cooperativa detém 28% de participacdo no mercado
de pequenas empresas, atendendo cerca de 427 mil CNPJs em todo o Brasil.

SERVICO

33? ABF Franchising Expo

Local: Expo Center Norte - Pavilhdes Branco e Verde

Endereco: Rua José Bernardo Pinto, 333 - Vila Guilherme - Sao Paulo - SP
Quando: de 24 a 27 de junho de 2026

Horario de Funcionamento:

> Quarta-feira (24/06) - das 10h as 18h

> Quinta e Sexta-feira (25 e 26/06) - das 13h as 21h

> Sabado (27/06) - das 11h30 as 18h30

Preco do Ingresso Online: R$ 120

Preco do Ingresso na Bilheteria do Evento: R$ 140

Cada ingresso € individual, intransferivel e da direito a uma credencial valida para acesso aos 4 dias do evento.

Informacdes ao publico: visitante.abf@informamarkets.com.br e no chat do website
Website: www.abfexpo.com.br
Fotos de edi¢oes anteriores: https://www.flickr.com/photos/134212753@N06

Importante: A ABF Franchising Week passa a ser composta por trés eventos a partir deste ano: a Convencao
Nacional de Franqueados ABF (exclusiva para franqueados de marcas associadas a ABF, dia 21/06), o
Franchising Summit Brasil (dias 22 e 23/06) e a ABF Franchising Expo (dias 24 a 27/06). Mais informacoes em
www.abf.com.br.

Sobre a ABF Franchising Expo

Realizada pela Associacdo Brasileira de Franchising, promovida e organizada pela Informa Markets, a ABF Franchising Expo reunir,
em sua 33? edicao, expositores dos mais diversos segmentos, tais como: alimentacao, cosméticos, ensino profissionalizante e idiomas,
prestacdo de servicos, vestuario, decoracao, esportes e lazer, acessérios pessoais e calcados, dentre outros. A exposicdo ocupara os
Pavilhées Branco e Verde do Expo Center Norte, na capital paulista. Com o objetivo de facilitar a busca e selecido mais adequada de
pontos comerciais pelos investidores, a Feira conta com empresas administradoras de shoppings centers e fornecedores das redes de
franquias entre seus expositores. Além da exposicdo das marcas, a Feira proporciona aos interessados ingressar no universo das
franquias e a participacdo em palestras gratuitas sobre diversos aspectos do franchising na Arena do Conhecimento. A feira compoe
a programacao da ABF Franchising Week - uma semana de imersao no universo das franquias -, que a partir de 2026 passa a incluir
também a Convencado Nacional de Franqueados ABF, além do ABF Franchising Summit Brasil, dois dias de conteddo qualificado
ministrado por especialistas do setor e de outras areas. Mais informacdes no site: www.abfexpo.com.br.

Sobre a ABF

A ABF - Associacdo Brasileira de Franchising é uma entidade sem fins lucrativos, fundada em 1987, que representa oficialmente o
sistema de franquias brasileiro. O setor registra um faturamento anual superior a R$ 301,7 bilhdes em 2025, mais de 202 mil operacoes
e cerca de 3,3 mil marcas de franquias espalhadas por todo o Brasil. Além disso, o franchising brasileiro responde por mais de 2% do
PIB e emprega diretamente mais de 1,760 milhdo de pessoas. Atualmente com mais de 1.700 associados e cobrindo todo o territério
nacional por meio da seccional Rio de Janeiro e de regionais (Centro-Oeste, Sdo Paulo Capital e Grande SP, Interior de Sdo Paulo, Minas
Gerais e Espirito Santo, Norte e Nordeste, e Sul), a entidade reline franqueadores, franqueados, advogados, consultores e demais
fornecedores e stakeholders do setor. Nao sendo um érgao regulador, o propésito da ABF é fomentar o franchising brasileiro, nacional
e internacionalmente, para que ele se mantenha prospero, sustentavel, inovador, inclusivo, integro e ético. A Associacido dedica-se a
aperfeicoar o sistema de franquias brasileiro por meio da capacitacido de pessoas em diversos cursos presenciais e online, do estimulo
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ainovacao, da disseminacado das melhores praticas, da representacao junto as diversas instancias publicas e divulgacao dos resultados
do setor. Acompanhe as noticias da ABF na newsletter quinzenal e gratuita.

Sobre a Informa Markets

A Informa Markets conecta pessoas e mercados por meio de solucdes digitais, contelido especializado, feiras de negécios, eventos
hibridos e inteligéncia de mercado, construindo uma jornada de relacionamento e negdcios entre empresas e mercados 365 dias por
ano. Presente em mais de 30 paises, atua ha mais de 29 anos na América Latina, e conta hoje com trés unidades de negdcios: Brasil,
México e Latam Hub, responsaveis pela entrega de mais de 30 eventos hibridos, portais de noticia e plataformas digitais de conexao
e negécios. Para saber mais, acesse: www.informamarkets.com.br.

Informacgoes a Imprensa:

DFREIRE Comunicacao e Negdcios

Rafael Machado - rafael@dfreire.com.br

Regina Teixeira - regina@dfreire.com.br

Fabiola Franca - fabiola@dfreire.com.br

Denise Aleluia - denisealeluia@dfreire.com.br
Nathalia Lima - nathalia@dfreire.com.br
WhatsApp: (11) 97399-0031 - www.dfreire.com.br
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